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KONRAD SZYMANSKI
TWARZE SPORTU

Tworca jednego z najbardziej popularnych sportowych kanatéw na YouTube
i czotowy podcaster o tematyce pitkarskiej.

& Konrad Szymanskitworzy trescioparte o fakty i ciekawostki pitkarskie.
Znany jest z dbatosci o wysokg jakos¢ swoich tresci, od kadru
po merytoryczne ujecie. Jego materiaty sg zabawnei lekkie,
dzieki czemu przyciagaja tysigce widzow.

& Konradjuzkilka lat temu zauwazytrosnacy w Polsce trend podcastow,
dlatego stworzyt pierwszy w Polsce pitkarski podcast ,Historie z boiska”,
ktory cieszy sie rosnaca popularnosciagi doczekat sie juz ponad 70 odcinkow.

ZOBACZ CASE STUDIES 1,1 MLN WYSWIETLEN NA YOUTUBIE

W RAMACH WSPOEPRACY
PODCZAS EURO 2020

ZE WSPOLPRACY
Z OKOCIM: LINK

$



https://arskom.pl/casestudies/okocim-konrad-szymanski/

KONRAD SZYMANSKI

TWARZE SPORTU
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KONRAD SZYMANSKI - INFLUENCER WSPOEPRACUJACY Z MARKAMI

TWARZE SPORTU

OKOCIM REALIZACJA

Konrad Szymanski w ramach wspétpracy z markg Okocim pokazywat marke & 2,47 min ekwiwalentu reklamowego
przy sportowym, merytorycznym contencie, ale takze dotozyt cegietke do ,HDOBRYSKEAD” (w zt).

wypromowania hasztagu partnera #DobrySkiad. ® 1,1 min wyswietlen filméw na YouTubie w ramach

wspotpracy.

18@ 45
0OKOCIM & 172 tys. odstuchan podcastéw.

6 ODCINKOW ® Przy lokowaniu marki Okocim wykorzystane zostaty
3 platformy, na ktérych dziata Konrad. Reklamy
pojawity sie na kanale YouTube, w podcascie na
Spotify oraz na profilu na Instagramie.
& Celem akcji byto wykreowanie wizerunku marki jako
PRODUKTU towarzysza sportowych emocji oraz dotarcie do
kluczowych grup docelowych dla firmy poprzez
pokrycie rynku sportowego w Internecie.

> ZOBACZ FILM:
LINK


https://www.youtube.com/watch?v=pyrgvSL0vhg
https://bit.ly/3bDdPz4
https://www.arskom.pl/

KONRAD SZYMANSKI - INFLUENCER WSPOEPRACUJACY Z MARKAMI

TWARZE SPORTU

SUPERBET REALIZACJA
Marka Superbet, chcac zwiekszy¢ rozpoznawalnos¢ oferowanego produktu, ®,  Sukceskampanii zapewnito naturalne
zdecydowatasie na dotarcie do nowej grupy odbiorcéw poprzeznawiagzanie potaczenie pitkarski historii z marka
wspotpracy z jednym z najpopularniejszych polskich twoércow YouTubowych bezposrednio zwiazana ze sportem.

o tematyce pitkarskie;j.
& Duzezaangazowanie widzoww tresci

publikowane przez Konrada przetozytysie na
wyniki kampaniii zadowolenie klientazwigzane

SUPERBET z liczbg wyswietlen materiatéw wideo.

& W ramach wspoétpracy zdecydowano sie na

' : MEDIA wybor kanatu YouTube - najpopularniejsza
\" - 2 . .
Sbet =Nl M SPOLECZNOSCIOWE platforma dziataniaprowadzonychprzez
!

‘ ’l iz Konrada.

B4 LOKOWANIE
PRODUKTU

> ZOBACZ FILM:
LINK



https://www.youtube.com/watch?v=T_8DbldsW7Q
https://bit.ly/3bDdPz4
https://www.arskom.pl/

MOZLIWE DZIALANIA: KONRAD SZYMANSKI

INNE DZIALANIA

LOKOWANIEW RAMACH
KANALU YOUTUBE | SPOTIFY

Dotarcie do ogromnychrzeszy fanéw
poprzez YT wcigz stanowi kluczowe
narzedzie w promowaniu marki.

W ramach wspotpracy mozliwe jest
lokowanie produktowe, udziat w akcjach
marki czy dedykowane serie video,
ale takze kontekstowe lokowania
w czotowym podcascie pitkarskim.

AKTYWNOSC W SOCIAL MEDIA

Wykorzystanie profiliw social
mediach do dedykowanych
postéw, lokowania
produktu, organizacjikonkurséw,
serii contentowychiszerokiego

angazowaniaich statych odbiorcow.

super ® bet e
A

AMBASADOR MARKI

Wspotprace ambasadorskie wspierajace
start nowych produktéw
lub uwiarygadniajace juz
istniejgce. Wykorzystanie wizerunku
i szeroka aktywno$¢ eventowa oraz SM.



86% ODBIORCOW ODWIEDZA STRONY INTERNETOWE
WYMIENIONE W AUDYCJACH

REKLAMAW PODCASTACH JEST DOBRZE PRZYJMOWANA PRZEZ
ODBIORCOW, A REKOMEN DACJATWQRCYWYLACZNIE W FORMIE
GEOSOWEJJEST W STANIE ZACHECIC SEUCHACZA DO DZIAtANIA

/'l




LAUREAT NAGRODY W KONKURSIE PODCAST ROKU

SYLWETKA TWORCY

W 2021 r. podczas gali konkursu Podcast Roku
Konrad Szymanski otrzymat wyréznienie Radia 357
w kategorii Magnetyzujqgca osobowosc.

Za gtos, ktorego chce sie stuchac, umiejetnosc
zainteresowania kazdego odbiorcy, szerokim i barwnym
prowadzeniem tematu, za bardzo interesujqgcy, drobiazgowy
i rzetelny research, peten “smaczkéw” dla odbiorcy kazdego
odcinka i za magnetyzujgcg osobowosc, bez ktorej w
mediach nie ma szansy na sukces.



SKONTAKTUJ SIE Z NAMI

FILIP MAJA
CIESLINSKI MATUSZEWSKA
HEAD OF SALES PRODUCT DIRECTOR
(INFLUENCER MARKETING)
P f.cieslinski@arskom.pl PE m.matuszewska@arskom.pl
\\ tel. 609 298 398 \\ tel. 516 942 491

Wszystkie prezentowane pomysty, informacje oraz badaniai dane zawarte w prezentacji, stanowig wartos¢ autorska
ARSKOM SPORT BROKERS SP. Z O.0., sg poufne i nie mogg by¢ udostepnianie, rozpowszechniane badz realizowane bez
pisemnej zgody ARSKOM SPORT BROKERS SP. Z O.0.
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