REGULAMIN KONKURSU #30latzLiverpoolem

§ 1 ZASADY OGOLNE

1.

Zasady 1 warunki uczestnictwa w konkursie pod nazwa: #30LATZLIVERPOOLEM - dalej
zwany: “Konkursem’ okresla niniejszy Regulamin - dalej zwany: “Regulaminem”.
Organizatorem Konkursu jest Arskom Sport Brokers Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie,
przy ul. Postgpu 15c, 02-676 Warszawa, wpisana do rejestru przedsigbiorcéw
Krajowego Rejestru Sadowego, ktorej akta rejestrowe przechowywane sg przez Sad
Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XII Wydzial Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000729128, posiadajaca kapitat zaktadowy w
wysokosci 10 000 zi, NIP 7010820352, REGON 380054903, adres e-mail:
konkurs@arskom.pl, nr telefonu +48 531 955 653 (dalej zwana: ,,Organizatorem”),
dziatajaca na zlecenie Digital Crew sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy ul.
Berezynskiej 2A 03-904 Warszawa, wpisana do Rejestru Przedsigbiorcoéw Krajowego
Rejestru  Sadowego pod numerem KRS: 0000882436, ktorej akta rejestrowe
przechowywane sg przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XIV
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego, NIP: 525-285-14-09, REGON:
388184960, kapital zaktadowy: 5000 zt (dalej zwany: ,.Zlecajgcym”).

Konkurs nie jest zaktadem wzajemnym, loterig promocyjna, loterig fantowa, ktorych

wynik zalezy od przypadku, ani Zadng inng formg gry losowej w rozumieniu ustawy z
dnia 19 listopada 2009 roku o grach hazardowych i nie podlega regutom zawartym w
ww. ustawie i rozporzadzeniach wykonawczych do tej ustawy.

Konkurs prowadzony jest na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej. Konkurs promowany
jest za posrednictwem kanatow Twitter dziennikarzy sportowych: Tomasza
Wiodarczyka, Bozydara Iwanowa, Wojciecha Pieli, Pawla Grabowskiego, Radostawa
Przybysza oraz Pauli Dudy — dalej zwane: “Profilami na Twitterze”.

Konkurs organizowany jest w celu promocji marki Carlsberg oraz w zwigzku z 30-
leciem sponsoringu klubu Liverpool FC przez markg.

Organizator jest przyrzekajacym nagrod¢ w rozumieniu art. 919 i 921 Kodeksu
cywilnego.

Przystapienie do Konkursu oznacza akceptacj¢ Regulaminu w catosci.

Regulamin Konkursu dostgpny jest na stronie: https://www.arskom.pl.

§ 2 CZAS TRWANIA KONKURSU

Konkurs rozpoczyna si¢ w dniu 14.09.2022 r. 0 godz. 11:00 i konczy w dniu 13.10.2022
r. o godz. 23:59, kiedy to mija ostateczny termin zakonczenia post¢powania
reklamacyjnego. Zgtoszenia w Konkursie przyjmowane s3 w dniach od 14.09.2022 r.
do 21.09.2022 r. do godz. 23:59.



§ 3 ZADANIE KONKURSOWE

1. W czasie trwania Konkursu w opublikowanych na Profilach na Twitterze wpisach
zostanie opublikowane pytanie konkursowe dotyczace opisu najlepszego i najbardziej
oryginalnego wspomnienia z klubem Liverpool FC z ostatnich 30 lat — zwane dale;j:
wZadaniem Konkursowym”.

2. Uczestnik Konkursu bgdzie mial za zadanie przedstawi¢ odpowiedZ na Zadanie
Konkursowe w formie wpisu na Twitterze zawierajagcym konkursowy hashtag
»#30latzLiverpoolem” - zwane dalej: “Pracq Konkursowg .

§ 4 KOMISJA KONKURSOWA

W celu wylonienia Zwyciezcow Konkursu oraz w celu zapewnienia prawidlowego
przebiegu Konkursu, Organizator powola Komisje sktadajgca si¢ z 3 przedstawicieli
Organizatora — dalej zwana: “Komisjqg Konkursowgq”. Do zadan Komisji Konkursowej
nalezy réwniez ocena Prac Konkursowych, weryfikacja Zgloszen Konkursowych oraz
rozpatrywanie reklamacji.

§ 5 WARUNKI WZIECIA UDZIALU W KONKURSIE

1. Udzial w Konkursie jest dobrowolny i bezptatny.
2. Uczestnikiem Konkursu mogg by¢ osoby fizyczne, ktore:
a) mieszkajg na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,
b) ukonczyly osiemnasty rok zycia i posiadaja petng zdolno$¢ do czynnosci
prawnych, a takze sg konsumentami w rozumieniu art. 22! Kodeksu cywilnego,
c) zapoznaly si¢ z Regulaminem i potwierdzily zapoznanie si¢ z jego trescig
w sposob okreslony w § 6 ust. 1pkt 2 lit a) Regulaminu.
d) ztozyly o$wiadczenie o wyrazeniu zgody na przetwarzanie danych osobowych
w zakresie i na warunkach okreslonych w § 10 Regulaminu w sposéb okreslony
w § 6 ust. 1pkt 2 lit a) Regulaminu.

3. Uczestnikami Konkursu nie moga by¢ pracownicy, cztonkowie organéw Organizatora
lub Zlecajacego i1 inne osoby uprawione do reprezentacji Organizatora lub Zlecajacego
lub innych podmiotéw biorgcych bezposredni udziat w przygotowaniu i prowadzeniu
Konkursu, atakze osoby wspolpracujace ze wskazanymi powyzej podmiotami w
sposob staty oraz cztonkowie ich najblizszych rodzin, tj. wstgpni, zstepni, rodzenstwo,
matzonkowie, rodzice malzonkoéw 1 osoby pozostajace z nimi w stosunku
przysposobienia.

4. Kazdy Uczestnik moze wystac¢ tylko 1 (jedng) Prac¢ Konkursowa.

§ 6 ZASADY I PRZEBIEG KONKURSU

1. Uczestnik, aby wzig¢ udziat w Konkursie powinien wykona¢ nastgpujace dziatania:
1) zalogowac si¢ na profil Uczestnika w serwisie Twitter,



2) w okresie trwania Konkursu zamiesci¢ na profilu Uczestnika w serwisie Twitter

Wwpisy zawierajace:

a) os$wiadczenie Uczestnika o tresci: ,,Akceptuje¢ Regulamin Konkursu
wH#30latzLiverpoolem” oraz zezwalam na przetwarzanie moich danych
osobowych przez Organizatora w zakresie oraz na zasadach okreslonych w §
10 Regulaminu Konkursu”, oraz

b) Prac¢ Konkursows.

- dalej zwane tacznie: “Zgloszeniem Konkursowym”.

2. Niezwlocznie po zakonczeniu okresu przyjmowania Zgtoszen Konkursowych Komisja
Konkursowa dokona w sposob niezalezny i bezstronny oceny Prac Konkursowych pod
katem:

a) zgodnos$ci z Zadaniem Konkursowym,

b) pomystowosci, kreatywnosci i1 oryginalnosci,

c¢) prawidlowosci pisowni i1 zgodnos$ci z ogdlnymi zasadami jezyka polskiego,

1 wyloni 6 (stownie: sze$¢) Prac Konkursowych, ktére zostang nagrodzone
w Konkursie oraz sporzadzi list¢ nazw profili Uczestnikow bedacych autorami
nagrodzonych Prac Konkursowych, dalej zwani ,,Zwycigzcami”.

3. Po wylonieniu nagrodzonych Prac Konkursowych zgodnie z ust. 2 powyzej, na
podstawie sporzadzonej przez Komisje Konkursowg listy nagrodzonych Prac
Konkursowych, w terminie 7 dni od dnia zakonczenia okresu przyjmowania Zgtoszen
Konkursowych, Organizator we wpisie na swoim profilu w serwisie Twitter
(https://twitter.com/Arskom Agency) umiesci nazwy profili Zwyci¢zcow, zwane dalej

»Listg Zwycigzcow” oraz poda adres e-mail, na ktory Zwyciezcy zobowigzani sa
wysta¢ wiadomo$¢ e-mail w terminie 3 dni od dnia opublikowania wpisu na profilu w
serwisie Twitter Organizatora. Brak wystania przez Zwyci¢zce wiadomosci na podany
przez Organizatora adres e-mail we wskazanym terminie jest rownoznaczny z
rezygnacja przez danego Zwyciezce z prawa do nagrody. Organizator skontaktuje si¢
ze Zwycig¢zca w formie odpowiedzi na nadestang przez Zwyci¢zcge wiadomos¢ e-mail
w celu pozyskania jego danych osobowych w postaci: imienia, nazwiska, numeru
telefonu, oraz adresu korespondencyjnego w celu doreczenia nagrody.

4. Dane osobowe w postaci imienia i nazwiska, adresu zamieszkania, numeru PESEL lub
NIP, o ile sa konieczne dla dokonania rozliczen podatkowych, Uczestnik bedzie
zobowigzany podac¢ i potwierdzi¢ wilasnorgcznym podpisem w protokole wydania
nagrody, ktéry otrzyma od kuriera dorgczajacego nagrode.

5. Udostegpnienie i potwierdzenie danych, o czym mowa w ust. 3 i 4, jest dobrowolne,
niemniej ich nieudost¢gpnienie badz niepotwierdzenie uniemozliwi wydanie nagrody
1 bedzie rownoznaczne z rezygnacja z prawa do nagrody.

§ 7NAGRODY

1. Fundatorem nagrod w Konkursie jest Zlecajacy.

2. W Konkursie zostanie przyznanych wylacznie 6 (stownie: sze$¢) nagrod rzeczowych,
dalej zwane ,,Nagrodami”. Kazdy Uczestnik moze by¢ nagrodzony w Konkursie
wylacznie 1 (jeden) raz.



Nagroda w Konkursie jest jedna z sze$ciu koszulek o tacznej wartosci w kwocie 331,11
zt brutto (stownie: dwiescie dziewiecdziesiat osiem). Laczna warto§¢ wszystkich
nagrod przewidzianych w Konkursie wynosi 1985,56 zt brutto (stownie: tysigc
siedemset osiemdziesiat siedem ztotych).

W przypadkach, w ktorych przyznana Uczestnikowi nagroda podlega opodatkowaniu
podatkiem dochodowym od oséb fizycznych, Uczestnikowi zostanie przyznana
dodatkowa nagroda pieni¢zna w wysokosci 11,11% warto$ci nagrody, ktora zostanie
przekazana przez Organizatora bezposrednio do wtasciwego Urzedu Skarbowego na
poczet naleznego podatku dochodowego od 0s6b fizycznych.

Nie jest mozliwe wyplacenie Zwyciezcy Konkursu roéwnowartosci Nagrody w
gotéwce, zamiana Nagrody na nagrod¢ innego rodzaju ani przeniesienie prawa do
Nagrody na inng osobg.

Nagroda zostanie wystana do Zwycigzcy na wskazany przez niego adres za
posrednictwem kuriera w ciggu 7 dni roboczych od zakonczenia Konkursu. Organizator
powiadomi Zwyci¢zce¢ mailowo lub telefonicznie o jej wystaniu.

Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za brak mozliwosci wydania Zwycigzcy
Nagrody wynikajacy z okoliczno$ci lezacych po stronie Zwycigzcy. W przypadku
nieodebrania nagrody przez Zwyci¢zce badz odmowy podpisania protokotu wydania
nagrody, Zwycigzca traci prawo do nagrody, a nagroda pozostaje do dyspozycji
Organizatora.

§ 8 PRAWA I OBOWIAZKI ORGANIZATORA

Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z udzialu w Konkursie Uczestnikow,

ktérych dziatania sa sprzeczne z prawem, dobrymi obyczajami lub Regulaminem, w
szczeg6lnosci Uczestnikow, ktorzy:

a) Nie dzialtaja osobiscie lub samodzielnie, ale przez osoby trzecie.

b) Wykorzystuja rozne aliasy (dodatkowe adresy) tego samego konta poczty
elektronicznej do wystgpowania w imieniu lub zgtaszania réznych Uczestnikow.

¢) Umieszczajg tresci nieobyczajne, dyskryminujace lub naruszajace prawa osob
trzecich, stosujg wulgaryzmy, uzywaja tresci obrazajacych przekonania religijne,
mniejszo$ci narodowe, orientacje seksualng lub pte¢,

d) Umieszczaja tresci stanowigce negatywne opinie dotyczace Organizatora lub
Zlecajacego lub innych podmiotéw lub oséb (w tym ich produktéw lub marek) lub
przedstawiajace te podmioty, osoby, produkty lub marki w negatywny sposéb,

e) Umieszczaja niekompletne Zgloszenie Konkursowe, w tym niezawierajace
wymaganych o§wiadczen Uczestnika,

f) Umieszczaja zastrzezone nazwy produktow, marek lub znaki towarowe inne, niz
te, ktorymi postuguje si¢ Zlecajacy.

§ 9 PRAWA WELASNOSCI INTELEKTUALNEJ DO PRAC KONKURSOWYCH

1.

Dokonujac Zgtoszenia Konkursowego, Uczestnik jednocze$nie o$wiadcza, ze:



a)

b)

Praca Konkursowa stanowi dzieto oryginalne i jest wynikiem samodzielnej pracy
Uczestnika — dalej: “Utwor”, a takze, o ile Praca Konkursowa stanowi utwor w
rozumieniu ustawy z dnia 04 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych,
ze przystuguja mu wylaczne autorskie prawa majatkowe, w tym wylaczne prawo
zezwalania na wykonywanie zaleznych prawa autorskich oraz wylaczne prawo do
rozporzadzania Utworem na wskazanych w ust. 4 ponizej polach eksploatacji,
udzielenie licencji, o ktérej mowa w ust. 4 ponizej, nie wymaga zezwolen podmiotow
trzecich.

prawa okreslone w lit. a) - b) powyzej nie beda w niczym i przez nikogo ograniczone,
a w szczegolnosci beda wolne od wad prawnych i nie bedg narusza¢ praw, ani dobr
osobistych 0sob trzecich.

W przypadku, gdyby oSwiadczenia, o ktorych mowa w ust. 1 powyzej okazaly si¢
niezgodne ze stanem faktycznym lub prawnym, Uczestnik, ktéry nadestal Prace
Konkursowa, w przypadku ewentualnych roszczen oséb trzecich w tym zakresie,
ponosi za nie catkowita odpowiedzialnos¢ i zobowiazuje si¢ zwolni¢ Zlecajacego lub
Organizatora z odpowiedzialno$ci wzgledem takiej osoby.

Jezeli zachodza okoliczno$ci wskazane w ust. 2 powyzej, Uczestnik, ktorego te
okolicznos$ci dotycza podlega wykluczeniu z Konkursu niezwlocznie po powzigciu
przez Organizatora lub Zlecajacego informacji o tych okolicznos$ciach i zobowigzany
jest do niezwlocznego zwrotu otrzymanej w Konkursie Nagrody na wiasny koszt.
Uczestnik udziela Organizatorowi na czas nieoznaczony nieodptatnej, bez ograniczenia
co do zakresu i terytorium, licencji niewylacznej na korzystanie z Utworu
na nastgpujacych polach eksploatacji:

a) W zakresie utrwalania i zwielokrotniania Utworu oraz jego opracowan:

e Utrwalanie, zwielokrotnianie i wytwarzanie dowolng technika, w tym
technika drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technika
cyfrowa.

b) W zakresie obrotu oryginaltami Utworu oraz jego opracowaniami albo
egzemplarzami, na ktorych Utwor utrwalono:

e wprowadzania do obrotu, uzyczania lub najmu oryginalu Utworu albo
egzemplarzy, na ktérych Utwor utrwalono.

c) W zakresie rozpowszechniania Utworu oraz jego opracowan w sposob inny niz
opisany w pkt b.:

e publiczne wykonanie, wystawienie, wys$wietlenie, odtworzenie, publiczne
udostgpnienie Utworu w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep
W miejscu i czasie przez siebie wybranym, nadawanie za posrednictwem
stacji telewizyjnych naziemnych, w tym za posrednictwem satelity,
multiplexu, reemitowanie, rozpowszechnianie w prasie, w sieci Internet, na
plakatach, w tym plakatach wielkoformatowych oraz we wszelkich innych
formach komunikacji, promocji, reklamy, oznaczania i produkcji towarow.

d) Wykorzystania we wszelkich formach komunikacji, promocji lub reklamy,
w szczegbdlnosci w charakterze materialu reklamowego lub promocyjnego,
w charakterze elementu materiatéw reklamowych lub promocyjnych, takich jak



ogloszenia prasowe, reklamy zewngtrzne, filmy reklamowe, reklamy radiowe,
materiaty POS, rozpowszechnianie w sieci Internet.
5. Udzielenie licencji, o ktorej mowa w ust. 4 powyzej, nastepuje z chwilg dokonania
Zgtoszenia Konkursowego przez Uczestnika.
6. Uczestnik zobowigzuje si¢ nie wykonywaé wobec Organizatora autorskich praw
osobistych do Utworu.

§ 10 PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

1. Administratorem danych osobowych udostepnionych przez Uczestnikoéw Konkursu
jest Organizator.

2. Uczestnik w sprawach zwigzanych z jego danymi osobowymi moze skontaktowac si¢
z Organizatorem:

e listownie, na adres: Arskom Sport Brokers Sp. z o0.0., ul. Postepu 15C, 02-676
Warszawa,
e mailowo, na adres: konkurs@arskom.pl.

3. Uczestnik moze zwroci¢ si¢ z kazdym pytaniem lub zagdaniem we wszystkich sprawach
dotyczacych danych osobowych z powotanym Inspektorem Ochrony Danych
Osobowych 1 moze to zrobi¢:

e listownie, na adres: Arskom Sport Brokers Sp. z 0.0., ul. Postepu 15C, 02-676
Warszawa,
e clektronicznie, na adres: konkurs@arskom.pl.

4. Celem przetwarzania danych osobowych przez Organizatora bedzie umozliwienie
Uczestnikowi udzialu w Konkursie (w tym: wydania Nagrod, rozpatrzenie reklamacji i
ewentualnych roszczen oraz ewentualne wypeklienie obowigzkéw Organizatora
wynikajacych z przepisOw prawa podatkowego). Organizator przetwarza nastgpujace
dane osobowe Uczestnika:

e imi¢ lub imiona;

e nazwisko;

e adres zamieszKkania;

e numer telefonu;

e numer PESEL lub NIP;
e c-mail.

5. Podstawa prawng przetwarzania danych osobowych Uczestnikow do celow
uczestnictwa w Konkursie jest art. 6 ust. 1 lit a) oraz art. 6 ust. 1 lit. f) Rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony 0s6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogolne
rozporzadzenie o ochronie danych — ,,RODO”).

6. Za zgoda Uczestnika, jego dane moga by¢ rowniez przetwarzane w celu przestania
informacji handlowej droga elektroniczna, za posrednictwem udostepnionego adresu e-
mail lub numeru telefonu.



7.

9.

10.

Dane osobowe Uczestnika Konkursu podawane sg dobrowolnie, jednakze sa niezb¢dne
do udziatu w Konkursie. Kazdy Uczestnik w kazdej chwili moze wycofa¢ zgode na
przetwarzanie jego danych w celu uczestnictwa w Konkursie. W przypadku wycofania
tej zgody Uczestnik nie bierze udzialu w Konkursie, a jego dane zostang usunigte.
Uczestnikowi przystuguja nastgpujace prawa zwigzane z przetwarzaniem przez
Organizatora jego danych:

e prawo dostepu do danych osobowych, w tym prawo do informacji o danych
osobowych Uzytkownika, ktore posiada Organizator, oraz uzyskania kopii
danych osobowych;

e prawo sprostowania danych osobowych, jezeli sa nieprawidlowe oraz prawo
do uzupelnienia danych niekompletnych, ktore sa w posiadaniu Organizatora;

e prawo usuni¢cia danych osobowych — w przypadku spetnienia okreslonych
warunkow;

e prawo ograniczenia przetwarzania danych osobowych — w przypadku
spelnienia okreslonych warunkow;

e prawo do przeniesienia danych osobowych — prawo przekazania danych,
bedacych
w posiadaniu Organizatora do innej organizacji;

e prawo wniesienia skargi do organu ochrony danych osobowych, tj. Prezesa
Urzgdu Ochrony Danych Osobowych (ul. Stawki 2 00-193 Warszawa),
w przypadku stwierdzenia niezgodnego z prawem przetwarzania przez
Uczestnika jego danych osobowych;

e prawo cofni¢gcia w kazdym momencie kazdej zgody bez podawania przyczyn
oraz bez wpltywu na przetwarzanie, ktérego dokonano na podstawie zgody
przed jej cofnigciem;

e prawo do sprzeciwu. Swoje prawa wymienione powyzej Uczestnik moze
realizowaé
w  kazdym  czasie, wystepujac z  odpowiednim  zadaniem.
Z 7zadaniami Uczestnik moze wystapi¢, korzystajac z danych kontaktowych
podanych w ust. 3.

Organizator moze udostgpnia¢ dane osobowe Uczestnika w ramach wspotpracy
z podmiotami zewnetrznymi, ktore sa niezbedne do prowadzenia dziatan zwigzanych
z Konkursem, w tym przewoznikow, spedytoréw lub firm kurierskich. Wérdd nich nie
znajduja si¢ podmioty z siedzibg poza Europejskim Obszarem Gospodarczym.
Dziatania bgda wykonywane na zlecenie w zakresie $ciSle okre§lonym przez
Organizatora. Podmioty wykonujace te dzialania sa zobowigzane do przestrzegania
przepisow z zakresu ochrony danych osobowych, co jest weryfikowane przez
Organizatora. Organizator moze przekazywa¢ dane osobowe Uczestnikow réwniez
organom publicznym na zasadach przewidzianych obowigzujacymi przepisami prawa
powszechnego.

Dane osobowe bedg przetwarzane przez Organizatora przez czas trwania Konkursu,
a takze po jej zakonczeniu do czasu przekazania Nagrody, a takze na czas rozpatrzenia



reklamacji 1 roszczen az do chwili przedawnienia roszczen zwigzanych
z Konkursem.

11. Zwycigska Praca Konkursowa oraz imi¢ i nazwisko autora mogg zosta¢ opublikowane

na profilach Facebook, Instagram, Twitter oraz stronie internetowej Organizatora i
Zlecajacego.

§ 11 REKLAMACJE

1.

Reklamacje dot. Konkursu mozna zglasza¢ Organizatorowi drogg mailowa na adres:
konkurs@arskom.pl, w terminie 3 dni od daty zdarzenia, ktérego dotyczy reklamacja,
jednak nie po6zniej, niz w terminie 3 dni od daty ogloszenia Listy Zwycigezcodw.
Reklamacja powinna zawiera¢ imi¢ i nazwisko Uczestnika, jego adres, opis przedmiotu
reklamacji, roszczenie oraz podpis.

Reklamacje beda rozpatrywane w terminie 14 dni roboczych od daty dorgczenia
reklamacji Organizatorowi.

Uczestnicy Konkursu sktadajacy reklamacje, zostang powiadomieni za pomoca
wiadomosci e-mail o sposobie jej rozstrzygnigcia w terminie 3 dni od daty rozpatrzenia
reklamacji przez Organizatora.

Decyzja Organizatora w sprawie reklamacji jest ostateczna i jakiekolwiek odwotanie
od tej decyzji nie przyshuguje. Po wyczerpaniu postgpowania reklamacyjnego
Uczestnikowi przystuguje prawo dochodzenia nieuwzglednionych roszczen w sadzie
powszechnym.

§ 12 POSTANOWIENIA KONCOWE

N

Wszelkie informacje o Konkursie zawarte w jakichkolwiek materiatach promocyjnych
i reklamowych majg jedynie charakter pomocniczy i nie stanowig oferty w rozumieniu
Kodeksu cywilnego. Informacjami wigzacymi s3 postanowienia niniejszego
Regulaminu.

Wszelkie informacje na temat Konkursu mozna uzyska¢, kontaktujac si¢
z Organizatorem pod adresem e-mail: konkurs@arskom.pl.

Niniejszy Konkurs nie jest sponsorowany, popierany, administrowany ani powigzany
z YouTube.

Podmiotem odpowiedzialnym za przeprowadzenie konkursu jest Organizator.

W sprawach nieuregulowanych Regulaminem stosuje si¢ przepisy prawa polskiego.
Organizator zastrzega sobie prawo zmiany postanowien niniejszego Regulaminu w
przypadku zmian przepiséw prawnych lub innych istotnych zdarzeh majacych wptyw
na organizowanie Konkursu. Ewentualne zmiany niniejszego Regulaminu publikowane
beda na stronie internetowej: https://www.arskom.pl oraz obowigzywac¢ beda w

terminie 1 dnia od daty publikacji. Zmiany Regulaminu nie mogg ograniczy¢ praw



nabytych przez Uczestnika do dnia wprowadzenia zmiany i w tym zakresie nie maja
wplywu na tres¢ tych praw.
7. Niniejszy Regulamin wchodzi w zycie z dniem jego publikac;ji.



